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Предварителни думи

Пропагандата (както и да я наричаме) е станала всеобхватно явление в 
модерния свят1. Различията на политическите режими не са от особено 

значение за нея; разликите в социалното равнище играят по-важна роля, а 
най-много натежава осъзнаването на националната принадлежност. На света 
има три големи пропагандни блока, най-значителни поради широкия обхват, 
кохерентността и дълбочината на системата: СССР, Китай и САЩ. Впрочем 
трите представляват три съвършено различни модуса, три типа, три метода.

Освен тях откриваме пропагандите на цели групи страни на различни сте-
пени на развитие и ефикасност, но по-малко усъвършенствани от пропаган-
дите на Тройката – социалистическите републики в Европа и Азия: Полша, 
Чехословакия, Унгария, Югославия, ГДР, Северен ВиетнамA, калкиращи про-
пагандата си от СССР, показващи празнини, неразбиране, недостиг на сред-
ства; от друга страна  – ФРГB, Франция, Испания, Египет, Южен Виетнам, 
Корея, които също разкриват недоизпипани и доста разнообразни форми на 
пропаганда. Някои страни, познавали в миналото мощни движения от този 
тип, такива като Италия и Аржентина, към днешна дата практически не упо-
требяват това оръжие.

Колкото и разнообразни да са страните и начините на действие, обединя-
ва ги една обща характеристика: стремежът към ефикасностC. Когато някой 
прави пропаганда, водеща е волята за действие, целта да даде на политиката 

	 A	 Към момента на излизане на книгата на Ж. Елюл (1962) Виетнам е разделен на две държа-
ви – Северен Виетнам (Демократична република Виетнам) и Южен Виетнам (Република 
Виетнам). Те се обединяват през 1976 г. след края на Виетнамската война, продължила от 
1955 до 1975 г. Северен Виетнам е подкрепян от СССР, а Южен – от САЩ и техни съю-
зници; смята се за прокси война между двете големи сили по време на Студената война. – 
Б.пр. (Всички бележки под линия, освен изрично отбелязаните, са на автора.)

	 B	 След поражението във Втората световна война Германия е разделена през 1949 г. на ГДР 
(Германска демократична република) и ФРГ (Федерална република Германия); ГДР е те-
риторията, попаднала в източната (съветската) окупационна зона, а ФРГ – в британска-
та, американската и френската окупационна зона. Разделянето на Германия е договорено 
още преди края на войната (1943) от съюзниците в антихитлеровската коалиция. Двете 
републики се обединяват през 1990 г. след падането на Берлинската стена. – Б.пр.

	 C	 Както казва Гьобелс: „Ние не говорим, за да кажем нещо, а за да постигнем някакъв ефект“ 
(цит. по Riess, p. 130). И много точно Бартлет (в Katz) напомня, че целта на пропагандата 
е да постигне действени резултати, а не да развие политическо разбиране за събитията.
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ефикасно оръжие, и да снабди решенията ѝ с неустоими разширенияA. Какъв-
то и да е човекът, боравещ с този инструмент, той не може да има друга грижа 
освен постигането на ефикасност и никога не бива да забравяме това вър-
ховно правило, когато анализираме явлението. Неефикасната пропаганда не е 
пропаганда. Този инструмент е част от технологичните средства, има всички 
техни характеристики и дори е неразривно свързан с тях. Пропагандата сама 
по себе си е не само техника, но ще се убедим, че тя е едно от необходимите 
условия за развитие на техническия прогрес и изграждането на технологич-
ната цивилизация. И като всяка техника пропагандата е подчинена на закона 
за ефикасността. Но ако в общия случай изучаването на една определена тех-
ника се предприема лесно и полето ѝ може да бъде очертано, то изследването 
на пропагандата се сблъсква със забележими препятствия.

Лесно можем да се убедим от пръв поглед, че около самото явление цари 
огромна неяснота. Основната причина за нея е едно морално или политиче-
ско a priori.

Пропагандата е зло, твърди разпространеното мнение, и това само по себе 
си прави изследването трудно; за да го изучаваме коректно, трябва да се аб-
страхираме от каквато и да било етическа оценка; може би обективното из-
следване ще ни доведе пак дотам – но непременно след това – и след като сме 
разбрали причините.

Друг аспект на тази неяснота е произтичащото от минал опит убеждение, 
че пропагандата е преди всичко разпространение на „фалшиви новини“ с помо-
щта на лъжи. Осъждайки я по този начин, ние се обричаме на пълна невъз-
можност за ориентиране в съвременния феномен, който е много различен от 
пропагандата в миналото.

Но при всяко положение дори когато премахнем тези препятствия, не ни 
става по-лесно да определим какво е пропаганда в нашия свят и какво е про-
пагандата изобщо. Защото тя е тайно действие. Тогава пред нас възникват 
две изкушения: или да приемем думите на Дрианкур2: „Всичко е пропаганда“, 
защото наистина изглежда че всичко в света на политиката и икономиката е 
пронизано и моделирано от тази сила, или да изоставим дори самия термин 
„пропаганда“ по примера на някои съвременни американски social scientists3 – 
до такава степен е невъзможно да определим точното ѝ съдържание. И едно-
то, и другото е недопустимо интелектуално дезертьорство. Да приемем един 
от тези два подхода всъщност означава да се откажем от изучаването на пред-
мет, който съществува и чиито граници трябва да се определят.

	 A	 Ласуел е прав, когато дефинира целта на пропагандата: „Да се максимизира властта вътре 
в страната, като се подчинят групи и индивиди, и същевременно се минимизира матери-
алната стойност на властта“ (Lasswell в Lerner, p. 26). Също така по време на война про-
пагандата е опит да се достигне победа с минимум физически разходи (Speier et Otis, в 
Lerner). Преди война пропагандата замества физическото насилие, по време на война го 
допълва.
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И тогава се сблъскваме с изключителната трудност на дефиницията.
Веднага можем да отхвърлим опростенческите определения като това на 

Огл4: „Пропаганда е всеки стремеж да променим мнения и поведение.“ „Про-
пагандист е този, който съобщава идеите си с намерение да повлияе на своя 
слушател.“ Следователно това включва преподавателя, свещеника, но и вся-
ко лице, общуващо с друго на каквато и да било тема. Такова определение, 
включващо в себе си всичко, естествено, прави невъзможно разбирането на 
спецификата на пропагандата. 

В САЩ се наблюдава много характерно развитие на дефинициите: при-
близително от 1920 до 1933 г. се подчертава най-вече психологическата стра-
на  – пропагандата е манипулация с психологически символи, с цели, които 
слушателят не осъзнаваA.

От изследванията на Ласуел насам е прието, че може да има пропаганда 
с други средства и открито заявени цели. В този случай се изтъква нагласата 
на пропагандиста. И в неотдавнашни трудове белег за пропаганда е волята 
за индоктриниране – най-вече по отношение на политически, икономически 
и социални въпроси. В същия ред на мисли се стига до определение на про-
пагандата чрез пропагандиста: еди-кое си лице е пропагандист, следователно 
думите и действията му са пропаганда.

Изглежда обаче, че американските автори не стигат по-далече от вдъхнове-
ната от Ласуел дефиниция на Института за анализ на пропагандатаB, 5: „Про-
пагандата е съзнателно волево изразяване на мнение или действие, осъщест-
вявано от индивиди или групи с цел да повлияят на мнението и действията на 
други индивиди и групи с оглед на предварително зададени цели и с помощта 
на психологически манипулации.“C

Можем да натрупаме и още дефиниции. Съвременният италиански автор 
Миото6 казва: „Техника за социален натиск, стремяща се към образуване на 
психологически или социални групи с унифицирана структура чрез хомоген-
ност на афектни и ментални състояния на засегнатите хора.“ А известният 

	 A	 Дори и неотдавна един сериозен автор (Albig) запазва елементите на дефиницията: тай-
ния характер на източниците и целите на пропагандата, доброволния характер на промя-
ната на мнения, разпространението на изводи със съмнителна валидност, факта, че идеята 
по-скоро се втълпява, отколкото се търси нейното разбиране. Всичко това е частично вяр-
но, но силно остаряло.

	 B	 Институтът за анализ на пропагандата (Institute for Propaganda Analysis) е базирана в 
САЩ организация, действала между 1937 и 1942 г. Обявените цели на дейността ѝ са по-
ощряване и развиване на критичното мислене и предотвратяване на предизвиканите от 
разрастващата се пропаганда рискове за демократичния начин на живот. – Б.пр.

	 C	 След Ласуел често се вмъква идеята, че винаги става дума за „противоречиви въпроси в 
дадена група“. По-задълбочена е идеята на Лернер, според когото пропагандата е средство 
да се разрушат властовите отношения в дадена група, като се модифицира поведението 
чрез манипулация на символи (с. 342). Но ние не сме съвсем съгласни с изключително 
психологическия характер на последния термин.
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съвременен американски специалист Дуб: „Стремеж към модифициране на 
личностите и контрол над поведението на индивидите с оглед на цели, опре-
деляни като ненаучни или със съмнителна стойност в определено общество 
и период от време.“7

И ще открием още по-отдалечени дефиниции, ако се обърнем към немски 
и руски автори.

От своя страна ние няма да даваме дефиниция. Искахме само да покажем 
царящата сред специалистите по темата несигурност. Струва ни се по-полез-
но да пристъпим към анализ на характеристиките на пропагандата като реално 
съществуващо социологическо явление. Може би е редно да подчертаем това 
понятие, „реално съществуващо“. Ще се опитаме да мислим пропагандата та-
кава, каквато е или каквато е била (защото, разбира се, не можем да изключим 
от своя труд големите и силно развити движения в хитлеристка Германия, ста-
линска Русия и фашистка Италия). Нещата изглеждат очевидни, обаче изобщо 
не са такива. Мнозина автори фиксират определена картина, определена де-
финиция, и се заемат да изучават това, което съответства на дефиницията им; 
или пък се поддават на съблазънта изследването да изглежда научно и твърдят, 
че експериментират с един или друг пропаганден метод върху ограничени гру-
пи и в малки дози; но в този момент обектът им вече не е пропагандата. За да 
сме наясно за какво става дума, редно е да се обърнем не към психолога, а към 
пропагандиста и да изследваме не някоя експериментална група, а цяла нация, 
подложена на ефективна и ефикасна пропаганда. Разбира се, това прави невъз-
можно всякакво изследване, което се води научно (сиреч статистическо!), но 
поне ще се придържаме към обекта на проучването си за разлика от мнозина 
съвременни специалисти, които установяват строги методи за наблюдение, но 
за да могат да ги приложат, унищожават изучавания обект. Напротив  – ние 
искаме да мислим какво е фактическата пропаганда навсякъде, където е при-
лагана, навсякъде, където е подчинена на стремежа към ефикасност.

И най-накрая – редно е да кажем, че използваме понятието „пропаганда“ 
в най-широк смисъл. Тук ще изследваме понятия, разграничени по етикети:

	 Психологическа акция: извършителят се стреми да модифицира обществено-
то мнение чрез чисто психологически средства; най-често той преследва по-
лувъзпитателни цели и се обръща към своите съграждани.

	 Психологическа война: тук, напротив – адресатът е чужденецът, противникът, 
и целта е с психологически средства да бъде разрушен „бойният му дух“, да 
бъде накаран да се съмнява във валидността на това, в което вярва, и на това, 
което правиA.

	 A	 Мегре анализира тази война с три елемента: орган за пропаганда (подкрепа за военни 
операции), политико-военно действие (с цел да се осигури господство над населението 
чрез техники на ненасилствен контрол) и кохерентна система на мислене (Mégret, Action 
psychologique, p. 129).


